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[bookmark: _Toc395878714][bookmark: _Toc395878712]工具6：企业文化主题宣传计划表（不含活动）
本工具适用于对某企业文化主题宣传工作的实施进行详细计划与安排，但不包括活动载体相关工作内容。其中，要求明确列出宣传目的、宣传重点、预期效果以及具体的实施方案和预算。所列费用项目仅供参考，使用者可根据实际需求进行调整。


	制表人：             部门：                            日期：        年    月   日

	企业文化主题名称
	　

	宣传重点
	　
	时间段安排
	　

	预计达成目标
	　

	宣传安排及费用

	宣传载体类别
	宣传载体名称
	时间安排
	频率/数量
	内容
	规格
	广告费用

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2000

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	0

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	50000

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	60000

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	10000

	宣传费用合计
	　
	122000

	其它项目费用

	设计费用
	制作费用
	采编费用
	印刷费用
	载体维护费用
	其它（公关服务、不可预算）

	10000
	10000
	5000
	20000
	5000
	20000

	其它项目费用合计
	70000

	企业文化主题宣传总费用预算
	192000

	宣传实施注意事项
	　

	预期效果
	　

	执行人
	　

	备注
	　

	部门负责人意见
	签名：                                                  日期：

	总经理意见
	签名：                                                  日期：




-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
注：
1.本文档内容选自《企业文化建设实务》——中国第一本基于中国式企业文化建设实践总结而成的理论指导与实战工具书（中国人民大学出版社；作者：叶坪鑫、何建湘、冷元红；陈春花、马蔚华、秦朔倾情推荐）。
2.版权声明：未经书面许可，任何机构及个人不得对本文档内容以任何形式进行复制、存储和传播。——某企业管理案例研究中心
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